Regulamin konkursu
na logotyp — znak reklamowy
Instytutu Historii i Archiwistyki

Uniwersytetu Pedagogicznego im. KEN w Krakowie

I Postanowienia ogédine

1. Organizatorem konkursu jest Instytut Historii i Archiwistyki Uniwersytetu Pedagogicznego im.
Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie, zwany dalej Organizatorem.

2. Celem konkursu jest wyfonienie najlepszego logotypu - znaku reklamowego Instytutu Historii
i Archiwistyki Uniwersytetu Pedagogicznego w Krakowie.

3. Konkurs ma charakter otwarty.

4. Przystapienie do Konkursu oznacza akceptacje niniejszego Regulaminu.

It Postepowanie konkursowe
1. Warunkiem uczestnictwa w konkursie jest nadestanie we wskazanym terminie:

a) projektu logotypu w 3 wersjach kolorystycznych: kolorowa (o ile projekt zaklada taka wersje),
czarno-biafa i w skali szarosci. Pliki musza by¢ zapisane w formacie EPS, TIFF, PDF i umieszczone na
kartce A4. Do pracy mozna zatgczy¢ krotki opis gtéwnej idei projektu.

b) formularza zgtoszeniowego wraz z o$wiadczeniem o posiadaniu wylacznych autorskich praw
majatkowych oraz zgoda na przetwarzanie danych osobowych, stanowigcego zatacznik nr 1 do
niniejszego regulaminu.

2. Prace konkursowe powinny zostac przestane na adres Instytutu IhiA ul. ul. Podchorazych 2, pok.
324, 30-084 Krakéw — listownie lub poprzez ztozenie na dziennik podawczy Uniwersytetu
Pedagogicznego, z dopiskiem w tytule: KONKURS NA LOGO IhiA UP w terminie do 30 maja 2018 roku
(przez co rozumie sie wplynigcie zgtoszenia do tej daty do Organizatora).

3. Osobg upowazniong do kontaktéw jest Natalia Bursiewicz, email: natalia.bursiewicz@up.krakow.pl
4. Uczestnik musi by¢ pefnoletni i mie¢ petng zdolno$¢ do czynnosci prawnych.

5. Uczestnik wyraza zgode na nieodpfatne wykorzystywanie przez Organizatora Konkursu
nadestanego projektu w dowolnym czasie i formie.

6. Zwycigzca (-cy) konkursu przekazuje (-3) Organizatorowi nieodpfatnie autorskie prawa majatkowe
do nadestanego w ramach niniejszego Konkursu projektu, bez ograniczen czasowych ani
terytorialnych, na wszystkich znanych polach eksploatacji, w szczegélnosci:

a) utrwalania jakgkolwiek technika, niezaleznie od systemu, formatu i standardu na wszelkich
nosnikach, w szczegdlnosci audiowizualnych, na kasetach wideo, na dysku komputerowym, DVD,
dyskietce, na ta$mie magnetycznej, na kliszy fotograficznej, ptycie analogowej, ptycie kompaktowej,
na CD, VCD, CD-Romie i plikach MP3,




b) zwielokrotniania jakgkolwiek technika, w szczegdlnosci swiatfoczutg, magnetyczng, audiowizualng,
cyfrowg (w jakimkolwiek systemie i na jakimkolwiek nosniku), optyczng, drukarskg w dowolnej
formie, technika zapisu komputerowego,

c) eksploatacji w catosci lub we- fragmentach w sieci on-line, w tym wprowadzania do pamieci
komputera i/lub rozpowszechniania w sieci multimedialnej, w tym w Internecie i/lub udostepnianie
w postaci cyfrowej w nieograniczonej ilosci nadan i wielkosci naktadéw,

d) publicznego udostepniania w taki sposéb, aby kazdy mégt mie¢ do nich dostep w miejscu i czasie
przez siebie wybranym (m.in. w Internecie oraz w ramach dowolnych ustug telekomunikacyjnych,
m.in. DSL/ADSL),

e) w zakresie obrotu oryginalem albo egzemplarzami, na ktérych utwér zostat utrwalony -
wprowadzania do obrotu, uzyczenia lub najmu egzemplarzy utworéw lub oryginatu,

f) wykorzystania w potgczeniach telefonicznych, w tym w przekazach tekstowych (np. SMS, WAP oraz
audiowizualnych, wykorzystania na stronach internetowych, wykorzystania w utworach
multimedialnych)

g} publicznego wykonania i/lub publicznego odtwarzania w dowolnej formie, publicznego
udostepnianie w dowolnej formie, wykorzystywania w dowolnej formie na potrzeby reklamy lub
promociji,

h) wystawiania, wyswietlania w catosci lub we fragmentach,

i) najmu i/lub uzyczania i/lub dzierzawy i/ lub udzielania licencji na wykorzystywanie komercyjne i
inne dowolnym osobom trzecim,

j} nadawania za posrednictwem Internetu, satelity, wizji i fonii przewodowej i bezprzewodowej;

k) prawa zalezne, w tym nieograniczone prawo do wykorzystywania projektu w formie opracowanej,
dowolnie bez ograniczen w czasie, w celach wydawniczych, promocyjnych i zarobkowych.

6. Kazdy Uczestnik moze zgtosi¢ do Konkursu dowolng liczbe projektéw; kaidy zgtoszony projekt
bedzie stanowi¢ odrebng prace konkursowa.

7. Praca konkursowa zostanie odrzucona, jezeli:
a) zostanie nadestana po dacie zamkniecia Konkursy;
b) nie spetni wymogdéw Regulaminu Konkursu;

c) projekt zgtoszony jako praca konkursowa w niniejszym Konkursie byt juz uprzednio nagradzany lub
realizowany;

d) uczestnikowi nie przystuguja wytgczne autorskie prawa majgtkowe do pracy.

8. Oceny przedstawionych projektéw i wylonienia zwyciezcy lub zwyciezcéw dokona Jury
Konkursowe.

9. Przy ocenie prac konkursowych, Jury Konkursowe bedzie brafo pod uwage nastepujgce elementy:
a) zgodnos$¢ z wytycznymi konkursowymi;
b) czytelnosé przekazu;

c) funkcjonalnos¢;




d) fatwos¢ zapamietywania logotypu;
e) oryginalnosc;
f) estetyke.

11. Wyniki Konkursu zostang ogtoszone na stronie internetowej http://historia.up.krakow.pl/hia/ do
dn. 15.07.2018. Zwyciezca Konkursu zostanie poinformowany o wyborze jego pracy.

12. Organizator Konkursu dopuszcza mozliwos¢ ewentualnych modyfikacji zwycieskiego projektu,
przy wspotpracy z Uczestnikiem Konkursu, z poszanowaniem oryginalnej formy projektu.

13. W sktad Jury Konkursowego wchodzg: Dyrektor Instytutu Historii i Archiwistyki, Zastepca
Dyrektora Instytutu Historii i Archiwistyki, Kierownicy Katedr Instytutu Historii i Archiwistyki, Dr
Natalia Bursiewicz.

14. Decyzja Jury Kenkursowego jest ostateczna i nie podlega zaskarzeniu.
15. Organizator zastrzega sobie prawo nierozstrzygniecia Konkursu.
Il Wytyczne konkursowe

1. Przeznaczenie znaku: do celéw popularyzatorskich, reklamowych, itp. Znak ten (logo), niezaleznie
od istniejgcego godta Uczelni, bedzie wykorzystywany na plakatach, ulotkach czy innych drukach
wydawanych przez Uniwersytet Pedagogiczny oraz Instytut Historii i Archiwistyki UP, w tym w
dziatalnosci gospodarczej lub innej mogacej przynosic zysk.

2. W projekcie logotypu powinna znaleZ¢ sie nazwa wtasna "Instytut Historii i Archiwistyki UP" lub jej
skrét "thiA UP"

3. Logotyp powinien by¢ prosty, nowoczesny, funkcjonalny oraz niepowtarzalny.

IV. Nagrody
1. Autorowi najlepszej pracy przyznana zostanie nagroda pieniezna w wysokosci 1000 zt.

2. Jezeli do konkursu przystgpi grupa Uczestnikéw (w przypadku zbiorowej pracy konkursowej),
nagroda zostanie przyznana w réwnych czeéciach cztonkom zespotu autorskiego.

3. Kwota nagrody jest kwotg brutto i podlega opodatkowaniu zgodnie z obowigzujgcymi przepisami
prawa.

4. Nagroda zostanie wyptacona Zwyciezcy/Zwyciezcom Konkursu przelewem na wskazany rachunek
bankowy po przekazaniu plikéw Zzrédtowych wszystkich wymaganych elementéw graficznych oraz po
podpisaniu Oswiadczenia o przeniesieniu autorskich praw majatkowych na rzecz Uniwersytetu
Pedagogicznego.

V. Postanowienia kohcowe

1. Zgtoszenie projektu do Konkursu jest jednoznaczne z zaakceptowaniem postanowien niniejszego
Regulaminu.




b) zwielokrotniania jakakolwiek technika, w szczegélnosci $wiattoczutg, magnetyczna, audiowizualng,
cyfrowg (w jakimkolwiek systemie i na jakimkolwiek no$niku), optyczng, drukarska w dowolnej
formie, technika zapisu komputerowego,

c) eksploatacji w catosci lub we fragmentach w sieci on-line, w tym wprowadzania do pamigci
komputera i/lub rozpowszechniania w sieci multimedialnej, w tym w Internecie i/lub udostepnianie
w postaci cyfrowej w nieograniczonej ilosci nadan i wielkosci naktaddéw,

d) publicznego udostepniania w taki sposéb, aby kazdy maégt mie¢ do nich dostep w miejscu i czasie
przez siebie wybranym (m.in. w Internecie oraz w ramach dowolnych ustug telekomunikacyjnych,
m.in. DSL/ADSL),

e) w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktorych utwdr zostat utrwalony —
wprowadzania do obrotu, uzyczenia lub najmu egzemplarzy utworéw lub oryginatu,

f) wykorzystania w potfgczeniach telefonicznych, w tym w przekazach tekstowych (np. SMS, WAP oraz
audiowizualnych, wykorzystania na stronach internetowych, wykorzystania w utworach
multimedialnych)

g) publicznego wykonania i/lub publicznego odtwarzania w dowolnej formie, publicznego
udostepnianie w dowolnej formie, wykorzystywania w dowolnej formie na potrzeby reklamy lub
promocji,

h) wystawiania, wyswietlania w catosci lub we fragmentach,

i) najmu i/lub uzyczania i/lub dzierzawy i/ lub udzielania licencji na wykorzystywanie komercyjne i
inne dowolnym osobom trzecim,

j} nadawania za posrednictwem Internetu, satelity, wizji i fonii przewodowej i bezprzewodowej;

k) prawa zalezne, w tym nieograniczone prawo do wykorzystywania projektu w formie opracowanej,
dowolnie bez ograniczen w czasie, w celach wydawniczych, promocyjnych i zarobkowych.

6. Kazdy Uczestnik moze zgtosi¢ do Konkursu dowolng liczbe projektéw; kazdy zgtoszony projekt
bedzie stanowi¢ odrebna prace konkursowa.

7. Praca konkursowa zostanie odrzucona, jezeli:
a) zostanie nadestana po dacie zamkniecia Konkursu;
b) nie spetni wymogdéw Regulaminu Konkursu;

c) projekt zgtoszony jako praca konkursowa w niniejszym Konkursie byt juz uprzednio nagradzany lub
realizowany;

d) uczestnikowi nie przystugujg wytgczne autorskie prawa majgtkowe do pracy.

8. Oceny przedstawionych projektéw i wylonienia zwyciezcy lub zwyciezcéw dokona Jury
Konkursowe.

9. Przy ocenie prac konkursowych, Jury Konkursowe bedzie brato pod uwage nastepujace elementy:
a) zgodnos$¢ z wytycznymi konkursowymi;
b) czytelnosé przekazu;

c) funkcjonalnosé;




